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二、说明、目录、图表目录

 互联网保险即保险公司或新型第三方保险网以互联网和电子商务技术为工具来支持保险销售

的经营管理活动的经济行为。

我国互联网保险高速发展，保险业与互联网开始探索深度融合，呈现出主体集中进入、业务

规模迅速扩张的态势。2021年，互联网财产保险累计实现保费收入862亿元，同比增长8%，较

财产险行业整体保费增速高出7个百分点，2021年，互联网车险实现累计保费收入224亿元，

同比增长1%，结束连续两年的负增长局面；同时，互联网车险保费收入同比增速较整体车险

高出7个百分点。  

2020年6月30日，银保监会发布《关于规范互联网保险销售行为可回溯管理的通知》。为持续

推进简政放权，推动优化营商环境，进一步深化保险资金运用市场化改革，根据《保险资金

运用管理办法》（保监会令2018年1号）及相关规定，2020年9月30日银保监会发布了《关于优

化保险机构投资管理能力监管有关事项的通知》。2020年12月14日，涉及千亿保费市场的《

互联网保险业务监管办法》（以下简称《办法》）正式发布实施。《办法》共5章83条，将

于2021年2月1日起正式施行。《办法》实施后，将直接利好保险公司、中介、银行类保险兼

业代理机构，以及依法获得保险代理业务许可的互联网企业；对不具备资质的机构负面影响

最大；或将改变保险机构间的合作模式，开发产品力度将会加大，互联网保险发展环境更加

多元和健康。2021年10月，银保监会发布《关于进一步规范保险机构互联网人身保险业务有

关事项的通知》，对互联网人身险产品的经营门槛、产品范围及费用控制都有了更为严格的

界定，被业内称为互联网人身险&ldquo;最严&rdquo;新规，该《通知》要求已经开展互联网人

身保险业务的保险公司应于2021年12月31日前完成存量互联网人身险业务整改，不符合《通

知》有关条件的主体和产品2022年1月1日起不得通过互联网渠道经营。  

在当前全面深化保险改革和互联网化浪潮的&ldquo;双动力&rdquo;推动下，保险行业将进入一

个快速创新发展的新时期，尤其是互联网保险，具有潜力巨大的发展空间。无论是催生出如

虚拟财产保险等新型保险需求，还是帮助实现渠道网络化和保险产品风险定价，互联网都在

加速改造保险业，使其呈现难得的发展和投资机遇。  

中企顾问网发布的《2024-2030年中国互联网保险行业分析与前景趋势报告》共十四章。首先

阐释了互联网保险的概念、特征等，接着分析了国外互联网保险的概况及我国互联网保险发

展的宏观环境。然后对互联网保险产业的运行状况、商业模式、竞争态势、产业链、用户行

为及相关潜力企业等进行了详实全面的分析。随后，报告对互联网保险市场做了投资状况综

合分析。最后对互联网保险产业的前景趋势进行了科学的预测。  

本研究报告数据主要来自于国家统计局、中国保险监督管理委员会、中国互联网络信息中心



、中国保险行业协会、中企顾问网、中企顾问网调查中心以及国内外重点刊物等渠道，数据

权威、详实、丰富，同时通过专业的分析预测模型，对行业核心发展指标进行科学地预测。

您或贵单位若想对互联网保险行业有个系统深入的了解、或者想投资互联网保险相关行业，

本报告将是您不可或缺的重要参考工具。  
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